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QUESITO 1- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA PONTUACAO DQ'|  PONTUACRO
SUBQUESITO MAXIMA

a) Acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacdo;

Subquesito I:
Raciocinio b) Pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comuni aria i < ) O 10,0
Basico i
¢) Assertividade demonstrada na andlise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing.
a) Adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;
b) Consisténcia da argumentagdo em defesa do partido tematico e do conceito;
Subquesito 11:

c) Possi ades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagao pub

o itaria do ANUNCIANTE com seus publicos;
Estratégia de

P 20,0
Comunicagdo

d) Consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta;

e) Capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

f) Exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, considerada a verba referencial.

a) Alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicac¢do Publicitari

b) Pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desa

e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;

c) Adequagao das pegas publ

arias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

Subgquesito llI:
Ideia Criativa

d) Compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam; O \ O 20,0

e) Originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

f) Clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da linguagem com os publicos-alvo;

g) Exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.

a) Adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publ
desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;

itaria, com a verba referencial para investimento e com o

b) Consisténcia técnica demonstrada na proposi¢do e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;

Subquesito IV:
Estratégia de

c) Consisténcia do conhezimento dos habitos de consumo de comu

acao dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria; \ 10,0

d) Adequacdo da proposta no usu dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e No Midia;

e) Grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia.
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QUESITO 1- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - JUSTIFICATIVA DE AVALIACAO
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~ P P A PONTUACA
QUESITO 1- PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA ONTOAGADIDO || PONTUACRD
SUBQUESITO MAXIMA
a) Acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagdo;
Subquesito I: \m
Raciocinio b) Pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicacio publicitaria identificadas; O/\w/ 10,0
Basico /
¢) Assertividade demonstrada na anélise do desafio de comunicagdo a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
a) Adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicacio;
b) Consisténcia da argumenta¢do em defesa do partido tematico e do conceito;
m:rn:wM_ns i c) Possibilidades de interpretagdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;
Estratégia de - 1) 200
Comunicagdo N L . L L —— /m !
o s s d) Consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria proposta; /
Publicitaria >
e) Capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no B
f) Exequibilidade da Estratégia de Comunicagdo Pub , considerada a verba referencial.
a) Alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
b) Pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
c) Adequagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
Subquesito IlI: - . . ’ N ;
vn i d) Compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam; 20,0
Ideia Criativa
e) Originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comport
f) Clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem com os publicos-alvo;
g) Exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.
a) Adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
b) Consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa da estratégia, da tatica e do plano de midia;
c) Consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria; / 10,0
d) Adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e N3o Midi
e) Grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.
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QUESITO 1- PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - JUSTIFICATIVA DE AVALIACAO
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o 5 NTUACA A
QUESITO 1- PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA FONIUAGRO DO}l PONTUACAD
SUBQUESITO MAXIMA
a) Acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao;
Subquesito I
Raciocinio b) Pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de comunicagio publicitaria identificadas; =5 i 10,0
Basico Qw
c) Assertividade demonstrada na analise do desafio de comunicag3o a ser superado pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing.
a) Adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos objetivos de comunicagéo;
b) Consisténcia da argumentacdo em defesa do partido tematico e do conceito;
m:rncwznn It c) Possibilidades de interpretagées positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do ANUNCIANTE com seus publicos;
Estratégia de
s - 20,0
Comunicagdo L ) o o B P \
d) Consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria proposta; i
itante de articular os conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
dade da Estratégia de Comunicagao Publicitaria, considerada a verba referencial.
a) Alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria;
b) Pertinéncia da solugao criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Briefing;
c) Adequacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;
Sub ito Il:
u .n:m,m_ X d) Compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagdo a que se destinam; 20,0
Ideia Criativa
e) Originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
f) Clareza e precisao das mensagens e a adequagdo da linguagem com os publicos-alvo;
g) Exeq ade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para investimento.
a) Adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial para investimento e com o
desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no Briefing;
b) Consisténcia técnica demonstrada na proposicio e defesa da estratégia, da tética e do plano de midia;
Sub ito IV:
Estratégia de — - ot _—_ s i
Midia e n3o c) Consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha publicitaria; 10,0
Midia
d) Adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de comunicacdo do ANUNCIANTE e seu alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;
e) Grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da verba referencial para investimento, demonstrados na simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia.
PONTUACAO TOTAL DO QUESITO 1 60,0
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QUESITO 1- PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - JUSTIFICATIVA DE AVALIACAO
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